
Cornelia Reetz, Film4Change 
Was	
  macht	
  eigentlich	
  gute	
  Videos	
  aus? 



Save	
  the	
  Children	
  -­‐	
  Most	
  Shocking	
  Second	
  a	
  Day	
  Video	
  



Toronto	
  Sings	
  for	
  Syria	
  _	
  Roar	
  by	
  Katy	
  Perry	
  



Why The Hell Do People Share?
Shareable:

 “I am angry, yet 
entertained. I must 
do something, right 

now.” *click*

Relaxation

Anger

Happiness

Sadness
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Not Shareable:
“Just chill,

we’re all gonna 
die anyways.” *sigh*

So if you can find that happy medium between entertainment and an 
emotional connection, you can make some magic happen.



NuDqueFe	
  





Es	
  kann	
  auch	
  schief	
  gehen…	
  

www.guardian.co.uk/world/video/2012/mar/06/european-­‐commission-­‐advert-­‐aFack-­‐video?QParam=naDve	
  



•  Was	
  ist	
  mein	
  KommunikaDonsziel?	
  	
  

•  Was	
  soll	
  das	
  Video	
  bezwecken?	
  

z.B.	
  Fundraising,	
  informieren,	
  skandalisieren,	
  
mobilisieren,	
  branding	
  usw.	
  	
  



Was	
  will	
  ich	
  dem	
  Zuschauer	
  miFeilen?	
  	
  





Wer	
  ist	
  das?	
  Wen	
  will	
  ich	
  erreichen?	
  

Wo	
  steht	
  mein	
  Zielpublikum?	
  (Wissen,	
  
Werte,	
  Meinungen,	
  Annahmen,	
  Verhalten)	
  	
  

	
  Wo	
  kann	
  ich	
  es	
  abholen?	
  



•  Gute	
  Story	
  
•  (AkDvierende)	
  EmoDonen	
  
•  Gutes	
  Seeding	
  
•  Gutes	
  Framing	
  
•  RichDges	
  Timing	
  

Frage:	
  Muss	
  jedes	
  Video	
  viral	
  sein?	
  Ist	
  das	
  immer	
  
mein	
  Ziel?	
  


